PROGRAMA DE LA ASIGNATURA

Datos Generales:

Carrera: Diseiio Grafico. Area: Area de la Tecnologia y
Gestion.

Asignatura:  Tecnologia Grafica Il. Cargo: Adjunto.

Ciclo Lectivo: Primer Cuatrimestre*. Dedicacion:  Simple.

Datos del Docente a Cargo: Berroni, Juan Pablo

Contacto: jpberroni@gmail.com Celular: 3624750123

Equipo Docente completo:

Titular: Adjunto: Berroni Juan Pablo
) . ) Josemaria Prez

JTPs: Auxiliares: Milagro Belcastro

Adscriptos:

Tutor/a docente Tutor/a docente

Titular: Suplente:
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Desarrollo del Programa

1) OBJETIVOS GENERALES DEL CURSO:

Desarrollar el conocimiento de los principios tedrico-practicos de los distintos sistemas de
reproduccion grafica y su relacién con el disefio grafico.

Identificar e investigar las tecnologias reprograficas, desde el original hasta el producto grafico
terminado, con sus posibilidades y limitaciones, para tomar decisiones adecuadas al momento de
ejercer la profesion.-

2) UNIDADES TEMATICAS O MODULOS

Unidad Tematica n1 / Color:
OBJETIVO: Generacién de conocimiento y aplicacién de los Sistemas de Color en los procesos de
los sistemas de impresion.

1.1. Sistemas de Color Aditivos y Sustractivos (RGB / CMYK)
1.2. Tintas Solidas (Pantone)

1.3. Sistemas de color Digital / HTML

1.4. Temperatura del Color

1.5. Color management. Perfiles ICC

1.6. Espacios y ajustes de color.

Unidad Tematica n2 / Calidad de imagen:

OBJETIVO: Comprension y manejo de las resoluciones adecuadas para imagenes reproductivas
en los distintos sistemas de impresion. Adquisicion de los conocimientos basicos para el armado
de originales de impresién Offset

1.7. Resolucion de imagen

1.2. Atributos de la trama: porcentaje, resolucion, lineatura, angulos, formas del punto.
1.3. Lenguajes de descripcion de pagina: PostScript y PDF.

1.4. Formatos de Archivos.

1.5. Offset Digital vs. Offset Analdgico.

1.6.CTP

1.7. Originales de Pre-Prensa

Unidad Tematica n3 / Productos publicitarios:
OBJETIVO: Adquisicion de saberes tedrico - practico, armado de originales, conocimiento de la
materializacion de los distintos productos publicitarios.

1.7. Impresion en Gran Formato

1.2. Tipologias de sustratos para la impresion (Vinilos y lonas)
1.3. Letras Corpdreas (materiales, usos, utilizacion

1.4. Grabado, corte y uso de CNC

1.5. Carteleria Publicitaria

Unidad Tematica n4 / Arquigrafia comercial/ Arg. publicitaria / disefio de espacio comercial
OBJETIVO: Relevamiento, andlisis y comprension del entorno fisico de comercios (u otros) para la
integracion de elementos de comunicacion visual con la arquitectura. Elementos tridimensionales
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acordes a la arquitectura del entorno fisico. Estrategias pensadas para optimizar la comunicacion,
el espacio y las ventas de una marca.

1.7. Recursos tecnoldgicos.

1.2. Criterios de seleccion de materiales.
1.3. Zonificacion Comercial.

1.4. Criterios de iluminacién comercial.
1.5. Sefializacion de espacios comerciales.

Unidad Tematica n5 / Innovacion tecnoldgica
OBJETIVO: Que el alumno obtenga conocimiento sobre las nuevas tendencias en el mundo
publicitario.

1.1. Tendencias en sistemas de impresion.
1.2. Impresion 3D
1.3. Mapping-

3) MODALIDAD DE TRABAJO

Cada unidad tematica cuenta con su respectiva clase tedrica y con apuntes relacionados a los
temas dictados.

Ademas se cuenta con un espacio de complemento en Classroom donde se llevan registro de
entregas de trabajos practicos, se comparten Links de interés general abordando las distintas
tematica, videos explicativos y post complementarios en las redes sociales de la catedra.

Al concluir cada clase tedrica, los alumnos acceden a encuestas anénimas (Google Forms) en
donde se evalla la compresion del tema abordado del dia.

Los trabajos practicos se desarrollan de manera grupal de hasta 4 integrantes.

Las distintas entregas se hacen siempre de manera digital evitando los costos de impresion y
mediante el uso del Classroom.-

4) CRITERIOS DE EVALUACION

La evaluacion del estudiante seréa a través de los practicos entregados y examenes parciales.
Los aspectos a evaluar seran los siguientes: pertinencia de los contenidos desarrollados,
presentacion del trabajo, interpretacion de las consignas, desarrollo de las ideas y proceso de
trabajo.

2 Trabajos practicos

2 Parciales -

5) REGIMEN DE PROMOCION

Régimen para regularizar

100% de trabajos practicos y parciales entregados.
80% de trabajos practicos aprobados.

80% de asistencia a clase.

Régimen de promocion
100% de trabajos practicos entregados y aprobados.
100% de parciales aprobados.
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80% de asistencia a clase.

6) BIBLIOGRAFIA / MATERIAL DE ESTUDIO:

Harald Kippers: Fundamentos de la teoria de los colores.

Los secretos de la gestion del color, Agfa.

Preimpresion digital en color, Agfa.

Servicios de filmacion/ impresion, Agfa.

Impresion digital color, Agfa.

Fotografia digital, Agfa.

Apuntes de la Catedra.

Davidek, C. A. y Santarsiero H. M. (2012). Comunicacién en la Via Publica. Argentina: Produccion
Grafica Ediciones.

Arte y Preimpresion Digital, Hugo Santarciero, 2000, P. Grafica ediciones
Produccion gréfica - La Evolucion. Hugo Santarciero, 2014, P. Grafica ediciones
WWW.impresum.es

www.saal-digital.es

www.beng.eu

PAGINA | 4



ANEXO: PLANIFICACION 2023

Tecnologia Grafica ll

Recursos virtuales: Fecha: 31/Mar/2023

¢ Definio un

responsable? Si, asigné a mas de un integrante de la catedra con diferentes roles

Responsable: Milagro Belcastro - Email:  milagrobelcastro@gmail.com -

Responsable 2. Josemaria Prez - Email:  prezjosemaria@gmail.com -

Articulacion con materias

Desde: Hasta:

Articulacion con Taller de Disefio 2 09/0ct/2023 13/0ct/2023
Temas a tratar: Gestion de los distintos sistemas de color
para la Identidad Corporativa.

Actividad Virtual / Digital

e Aula/Plataforma Virtual PRINCIPAL: UNNE Virtual (Moodle).

e Herramienta para clases sincronicas: Google Meet (Cuenta Comunidad UNNE - Sin
posibilidad de grabar).

e Plataforma / Herramienta o complementaria: Youtube, Instagram, Email.

* Actividades Complementarias para el Sequndo Cuatrimestre

Durante el segundo cuatrimestre las actividades complementarias que se llevan a cabo son las
siguientes:

Revision y mejoramiento de contenidos para la materia.

Actualizacion de apuntes.

Lectura de nuevos materiales de estudio y puesta en comun con el equipo docente.

Actualizacion de presentaciones para clases tedricas.

Busqueda de nuevos temas a desarrollar en el siguiente afio.

Publicaciones en redes sociales de la materia durante todo el afio. Tematicas complementarias al
saber requerido por la profesion.

Elaboracion de exdmenes y participacion en las mesas examinadoras durante todo el afio.

Carga horaria: 10 horas semanales
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No realizar observaciones
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Cuadro de Actividades - Planificacion 2023

Un. Inicio

1 23/Mar/2023
2 20/Apr/2023
3 11/May/2023
4 06/15/2023
5 22/Jun/2023
6

Final

13/May/2023

04/May/2023

08/Jun/2023

22/Jun/2023

29/Jun/2023

Contenidos

.1. Sistemas de Color Aditivos y Sustractivos (RGB / CMYK)
.2. Tintas Solidas (Pantone)

.3. Sistemas de color Digital / HTML

.4. Temperatura del Color

.5. Color management. Perfiles ICC

.6. Espacios y ajustes de color.-

—a A aaaa

. Resolucion de imagen

Atributos de la trama: porcentaje, resolucion, lineatura, angulos, formas del punto.
Lenguajes de descripcion de pagina: PostScript y PDF.

Formatos de Archivos.

Offset Digital vs. Offset Analdgico.

CTP

Originales de Pre-Prensa-
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. Impresién en Gran Formato

. Tipologias de sustratos para la impresion (Vinilos y lonas)
. Letras Corpdreas (materiales, usos, utilizacion

. Grabado, corte y uso de CNC

. Carteleria Publicitaria-
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. Recursos tecnolégicos.

. Criterios de seleccion de materiales.

. Zonificacion Comercial.

. Criterios de iluminacién comercial.

. Sefializacion de espacios comerciales.-
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1.1. Tendencias en sistemas de impresion.
1.2. Impresién 3D
1.3. Mapping-

Actividades Presenciales Fisicas

Clases tedricas.

Encuestas

Lectura de material de estudio
Visita a 1 Imprenta de la regién-

Clases tedricas.

Encuestas

Lectura de material de estudio
Visita a 2da Imprenta de la region-

Clases tedricas.

Encuestas

Lectura de material de estudio
Visita a centros de impresion
Visita a Proveedores-

Clases tedricas.
Encuestas
Lectura de material de estudio-

Clase tedrica.
Encuestas
Lectura de material de estudio-

Actividades Presenciales Mediadas
por TIC

Correcciones de Esquicio mediante el uso de la
herramienta Classroom-

Correcciones de TP mediante el uso de la
herramienta Classroom

Ter Parcial mediante el uso de la herramienta Google
Forms-

Correcciones de TP mediante el uso de la
herramienta Classroom-

Conferencia virtual de Profesionales externos-

Examen parcial mediante el uso de la herramienta
Google Forms-

Carga horaria:

120hs.

20hs.

Total:

140hs.



